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FUNDICAO PROGRESSO

O PRIMEIRO SHOPPING CULTURAL DO BRASIL



UMA INVERSAO DO TRADICIONAL SHOPPING-CENTER
80% DE AREA DE LAZER E CULTURA
20% DE AREA COMERCIAL

CAPAZ DE REUNIR OS MAIORES EVENTOS DO PAis



UM EMPREENDIMENTO DO GRUPO CIRCO VOADOR,
QUE IRA REPRESENTAR UMA DAS PRINCIPAIS
ATRAGOES TURESTICAS DO RIO DE JANEIRO.

UM POLO CONVERGENTE DE ENTRETENIMENTO
CULTURAL NO PAfs.



ANIMAGAO CULTURAL

A MARCA REGISTRADA DO CIRCO VOADOR



SHOPPING CULTURAL FUNDIGAO PROGRESSO

EM UK SO LOCAL, NO CORAGAO DA CIDA
DE DO RIO DE JANEIRO, O MAIS NODERNC CENTRC
DE LAZER CULTURAL, CAPAZ DE ATRAIR DIARIAME
TE UMA MEDIA DE QUINZE KIL PESSOAS.

PROGRAMAGAO ESTRUTURADA DE ACORDO
COM AS DATAS DO CALENDARIO ARTSTICO E CUL-
TURAL DA CIDADE.
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QUALIDADE

A MARCA REGISTRADA DO EMPREENDIMENTO



SHOPPING CULTURAL FUNDIGAO PROGRESSO

AREA CONSTRUIDA DE 14.000 M?

ESTACIONAMENTO PARA 3.000 CARROS COM ORGANI-
ZAGCRO E SEGURANGA TOTAL

A 5 MINUTOS DO AEROPORTO SANTOS DUMONT
A 15 MINUTOS DOS PRINCIPAIS HOTEIS

PROXIMO AO METRO - ESTAGOES CARIOCA E CINE-
LANDIA

SERVIDO POR VARIAS LINHAS DE ONIBUS DAS Z0-
NAS NORTE E SUL
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ATRAGOES

CASAS DE ESPETACULOS

CENTRAIS DE PRODUGXO E FORMACXO
ESPAGOS DE EXPOSIGRO

STUDIOS NO SETOR DE ARTE & INDUSTRIA
STUDIOS NO SETOR DE ARTE & TECNOLOGIA
ESPAGO DE CULTURA FISICA

LOJAS NO SETOR DE ALIMENTAGXO

LOJAS NO SETOR COMERCIAL

ATIVIDADES NO SETOR DE SUPORTE

PRACA DE ANIMACAO EXTERNA



SETOR CASAS DE ESPETACULOS - 6.209 m’

LUGARES AREA DE PROJEGCED

01 ESPACO SHOW 4,000 2.126 o’
01 TEATRO DO RIO 600 1.176 =
01 TEATRO DE DANCAS 200 451 n?
01 TEATRO MULTIMIDIA 350 368 '’
02 CINEMAS 211/320 524 n?
01 DANCING CABARET 1.000 810 n?
01 SALA DE EXIBIGXO

DE VIDEO : 129 n?
CIRCO VOADOR 700 625 m’

(Localizado na Praga
de Animag#o)



ESPAGCO SHOW

PALACIO DOS FESTIVAIS

CARACTERISTICAS PRINCIPAIS

* 4.000 LUGARES

* AREA CONSTRUIDA DE 6.617 m’

* ESPACO REVERSIVEL COX:
.PALCO COM ELEVAGXO HIDRAULICA, JARDINS E
FUNDO DE VIDRO
.PISTA DE DANGA
-ARQUIBANCADAS, CADEIRAS E MESAS
.CAMAROTES
.SISTEMA ACUSTICO REVERSIVEL



CENTRAIS DE PRODUGXO E FORMACXO - 1,138

INDOSTRIA IMAGINARIA (VIDEO)
STUDIO DE SOM

SALA DE ENSAIO PARA TEATRO
SALA DE ENSAIO PARA DANCA
FABRICA DE PXO

440
100
216
266
116
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ESPACOS DE EXPOSICAO - 2.433 :

01 GALERIA DE ARTE

01 ESPAGO DE MODA

01 LIVRARIA

02 GALERIAS DE CIRCULAGCXO

a4
215
126
1.998



CULTURA FISICA - 1.721 n'

ACADEMIA DE GINASTICA,COX OPCOES VARIALAS °F
ATIVIDADES DE EXERCICIOS FISICOS E PRATICAS
ESPORTIVAS

* PISCINA PARA NATACXO (15m de comprimento)
QUADRA DE ESPORTES POLIVALENTE

BAR EXCLUSIVO 1.467 m?

* SAUNAS 254 mt
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SETOR DE ALIMENTACKO - 1,459

RESTAURANTE DE MASSAS
RESTAURANTE REGIONAL
RESTAURANTE TRADICIONAL
RESTAURANTE ORIENTAL
CAFETERIA

LANCHONETE

CHOPPERIA

BAR

RESTAURANTE BAR

LOJAS DE ALIMENTACXO
PRACA CENTRAL

134
166

196 =

118
198
146
270

54
105

72



SETOR COMERCIAL - 491 n’

08 LOJAS NA PRACA CENTRAL - AREA DE PROJECXO
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06 LOJAS NA GALERIA DOS ARCOS - AREA DE PROJECXO
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SETOR DE SUPORTE

01 BANCO COMERCIAL

01 SALA VIP

01 AUDITORIO( 200 lugares )
01 CENTRO DE TURISMO

- 562 n?

AREA DE PROJECQ

213 o
53 '

296 n’
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PRACA DE ANIMAGXO EXTERNA - 250 m?

* BIBLIOTECA INFAN-:IL
¢ DRINQUEDOS TRADICIONAIS L MODERNOS
* QUIOSQUES:

. TABACARIA

. BANCA DE JORNAIS E REVISTAS

. FLORISTA

. DOCES E SALGADOS

. BOMBONIERE



CUSTOS DO PROJETO

NCZ$ BTN Uss
ETAPA I FUNDIGAO PROGRESSO
ANEXO I
CASA DE ESPETACULOS
TORRE DE SERVI(CS.....5.748.240,00 4,456,000 3.940.000,00

ETAPA II RUD KOS St el et s ta ale e e ta st s D31 5 280 3 OO 722.000 €37.931,00
ETAPA III ANEXO IXevevocosesssss3.151.470,00 2.443,000 2.158.541,00
DESPESAS PRE-OPERACIONAIS...cs004...688.176,00 533,469 471.353,00
PROMOGAO E PUBLICIDADE...:evesesss..983.109,00 762.100 673.362,00
CONTIGENCIAS. .ccoucsnsnnssossnssnsssd9l,554,00 381.104 336.680,00

TOTAL DO PROJETO:sesvsvvvsnsesesedl.993.929,00 9.297.673 8.217.867,00

e i

12.000.000,00 9.300.000 8.300.000,00

OBS: Valor do Dolar em 27/06/89....NCzS 1,46
Valor da BTN em 27/06/89....NCz$ 1,29



PLANO DE RECURSOS

PLANO A

n® de cotas valor em BTN valor em USS
i. Cotas especiais 14 28C mil 250 mil
2. Progranas

Especificos
2.1. Arte & Indistria 10 140 mil 125 mil
2.2. Arte & Tecnologia s 3.400 p/m? 3,000 n?
3. Ponto de Venda a partir a partir
de 100 mil de 88.400




PLANO A

A.1.COTAS ESPECIAIS

Valor 280 mil BTNS ou US$250 mil

As empresas que participaren desta modalidade terao os
seguintes retornos:
* Assinatura de toda a midia relativa ac Shopping Cultu
ral Fundigfio Progresso no periodo de construcgéo.
* Merchandising externa no perfodo de construglo,interna
apbés a inauguragfio
* Divulgagéo
* Una das opgdes abaixo:
1.Direito de uso da casa de espetaculo, a custo, por
15 dias anuais
2.Direito de associagao de marca com nossSos teatros
3.Direito de um ponto de venda,excluidos alugucl e con
dominio.
4.Direito de comercializagao de seus produtos con exclu
sividade



PLANO A

A.2. PROGRAMAS ESPECfFICOS

A.2.1. ARTE & INDUSTRIA

Valor 140 mil BTNS ou US$125 mil

Area total: 640 m’

Através da alquimia indlstria e arte, foram criados stu
dios com &rea de 32m’ + girau voltados para o desenvolvi
mento de mercado no setor industrial.

O studio comporta um show room do produto, apoiado conm
todos tipos de recursos tecnolégicos, visuais e promocio
nais. Acoplado ac studio,o girau funcionaré como un ate
lier,ocupado por artistas que se expressem através do

produto exposto,.



PLANO A

A.2. PROGRAMAS ESPECIFICOS

A.2.2. ARTE & TECNOLOGIA

Valor por m’ - 3,400 BTNS ou US$3.000
Area total - 520 o'

Areas destinadas a implantagac e exposicdo de projetos

da area Tecnoldgica.



PLANO A

A.3. PONTO DE VENDA

A partir de 100 mil BTNS ou USS88 mil

Lojas e Stands destinados a venda de produtos.

. 13 lojas no setor de alimentagao

. 14 lojas no setor comercial



PLANO DE RECURSOS

PLANO B

n¥ de cotas

valor

-

i. Apoio Institucional

¢o. abvero

em aberto

2. Apoio Cultural

em aberto

em aberto

3. Apoioc Material

em aberto

en aberto




PLANO B

B.1. APOIO INSTITUCIONAL

Destinado a entidades, diretas e indiretas, da Adminis

tragao Publica Municipal, Estadual e Federal.

B.2. APOIO CULTURAL

Destinado a empresas sem area de interesse objetivo no

projeto, mas que desejam se associar ao empreendimento.

B.3. APOIO MATERIAL

Destinado a empresas do setor privado que tenhan rela

¢ao direta com o empreendimento na utilizagao de seus

produtos.

A forma de aquisigaoc dessas cotas serao através de doa

¢oes ou descontos percentuais.



As empresas que participarem das modalidades do Plano B,

terac os seguintes retornos:
* 10% do valor doado serd investido em pudlicidade

* merchandising externa no perifodo de construgéio e in

terna apés a inaugurag#o

* Divulgagdo



PLANO DE RECURSOS

1, FAM/Pessoa Fisica

(Fundigao de Amigos do Circo Voador)

Retorno:

. Carteira personalizada

. Descontos nas atragdes e servicgos
. Compra antecipada de ingressos

. Assinatura do jornal da FAM

Valor da Cota

NCS 4,00

FA¥/Pessoa Juridica
(Fundigdo de Amigos do Circo Voador)

Retorno:

. Descontos percentuais durante (01)
ano nas atragoes ¢ servicgos
. Compra antecipada de ingressos

. Lei Sarney

em aberto



BENEFfCIOS

Todas as Empresas que participaren do Plano de

Recursos teraoc os seguintes veneficios:
* Lei n?® 7505 de 02.07.86 - Lei Sarney

* Descontos percentuais para seus funcionérios nas
atragdes e servigos da Fundig#io Progresso, por um

ano, renovével nediante novos entendinmentos.



EMPRESAS COTISTAS

COTAS ESPECIAIS

-

WHITE MARTINS

COMPANHIA CERVEJARIA ERAHMA
PEPSI-COLA

MESBLA S.A.

APOIO INSTITUCIONAL

FAS - (Fundo de Apoio ao Desenvolvimento Social)
SIDERBRAS

PRO - MEMORIA

MINC - (Ministério da Cultura)



APOIO MATERIAL

¢ MILLS EQUIPAMENTOS

* ALMEIDA, COMERCIO INDUSTRIA DE FERRO S.A.

* PERKRON CONSTRUCOES INDOSTRIA E COMERCIO LTDA.
® METALFENAS INDUSTRIA E COMERCIO LTDA.

* COMPANHIA VIDRARIA SANTA MARINA

* VIMOLBRAS - VIDROS E MOLDURAS DO BRASIL LTDA.
* CONCRETEX S.A.

* E.I. ENGENHARIA

* FABRIMAR S.A. INDUSTRIA E COMERCIO

* CRAFT ENGENHARIA LTDA

* ESTE ENGENHARIA LTDA



