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El afio pag ado vinieron al MIP,4308 prwfesiona les de 106 paises;
——
1127 sociedades de las cuales 293 eran organiemos o cadenas de
televisidn y 824 sociedades de produccidn o distribucidn.
Se proyectaron 16 loo programas de TV,de los cuales 3600 €@ran
pelficulas de largo metraje.
Este afio,la® novedad es que el MIP,cue ce celebr@ por 19 ocasidn,
NYOPIA (AS\Y
in-augur® e 1 nuevo "Palacio de Feeti valea“,donde(.
mucr&N%A
,)ce ebr® ree Eeeda.‘ahn.ra) el FPestival de' Cine,y que entre otras
g racie s cuenta con 14000 metros cuadrados de drea de exhibicidn,
—————
para los®stands”comerciales. Y
s¢ \ewo a ¢ apo T Diew
En algdn xr_ i ncén de este "mare-magnum" un
coloouio sobre "Creacidn y creativided en televisidn"al Gue he \ul
gido invitado & participar y sobre el que intentaré dar cuenta
md<s adelante. mi pesimiemo
Mientrae,para documentar weeeseimiimseess . cocplementar lac cifras
- ag_teriores,hojeo las ponencias al coloquio del afio pasado y
encuentro apocalipticas visiones .
El afio pasado versaba sobre "Nuevae técnicas y nuevoe piblicoes",
Cahlgviei6n y satélites,por ejemplo,en relacidn & nueves posipili-
dadee de produccidn.
Sobre eg_;o.po-ogen,&o,un delegado grancés(pressdente de une impor-
tan te compafffa de produccidn)decia mds o menoe lo siguiente¢Europa
n o puede competir con Estados Unidos y,aperentemente,serd consumida
por ellos y de un solo bocado.No 8dlo no puede competir,sino aue
apenas 8i puede producir.
En Europa el cableado de imagen tiene un desarrollo desggual aungue
en términos generales es ya avenzadd.Bélgice,por ejemplo,e & el pais
mde cablesa do del mundo y en Francia es apenas un proyecto,
Si‘n embargo,decfa nuestro amigo francés ,ni en el mejor de los
casos pueden pensa r los Eurépe os en competir con los E/U{b



porgue ‘dado los altos costos gque moviliza la produccidn de imdgenes ,
es tas no resultan rentables si no las reciye un pidblico muy amplio.
Fl dnico verdadero p¥blico amplio,el ¥nico verdadero mercado(sigo
citando al productor francée)son loe EU.Ellos ei amortizan en su
propio mercado y pueden romper cuelcuier competencia en sus precios
de exportacidn.Conclueidn:la cablevisidn europea verd programas

made in USA mayoritariaiente.

Otro caso aterrador:habla un alto ejecativo de une de lae grandes
cadenas norteamericanas.Narra como@® & su enorme co.rporacio’n durante
afios le parecf{a deespreciable el m ercado de 2ablevisidn hasta que
aljuie-n se puso & 1nvq2_ﬁggar cifras,.l2a primera gue buscaron era
la cue ubicara a los bichoe raros que adn no vefan TV & todo hore

y sobre todo en la noche.;Qué hac{an esos extrafios nortea mericanos
cue a¥n qquedaban sin ve r TV? ¢En a1ué empleaban su tiempo? P
12 encueste reveld cue a¥n hay ¢ uin va & la Opera,gmien stle 2 eoemae
de vez en cuando,quien platica con sus hijoe.(ste) & ese publico

h abfa cue atraparlo.las IEM clasificeron & ese piblico como "intelec
tualee? Ha bfa pues ¢ ue hacer un cablevisidn para intelectuales,

para eviter ¢ ue esos bichos raros salieran a cenar o & caminar con
sue hijos(resic).Como egran muchoe(o @ea;un mercado )pero no tantos
como para amortizar costos(o seazun mercado débil )la egnorme corpore-
cidn se puso a comprar dperas filmadas porgue se descubrio “que adn
se~ vendfan varioe millones de boletos anuales para la dpera.
Se descubrié también cue 12 millonege de americanos juegan “bridge"
una vez por eemena,as{ quo,m,pfcnto habrd “bridgé"por
televisidn,en direc$o y & todo color. dW\“UMm .
K.M{“q,gate afi0 , postgangas, en ¢ 1 MIP/83 une-de los temas cue dominen

la compra-vente de videos,es ya,@ curiosamente;la dpera.
Se & nunciQ también cue el MIP empezerd tembien a realizerse en

los Feta dos Unidos;:;un mercado de 4 000 000 000 de ddlares.
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“;Para qqué podemos hace{@mpque sirva la mfg uina gque alguien
9 | |

definid como 1« mfquina que no sirve para nada?" empezd por preguntar

Francois Rilletdoux en su calidad de Presidente de Debates.

l El primero en responder fué Vassili Vaesilikos,autor de "Z",¥la
nogela filmada por Gavrae y,desde hace poco,director de la TV griega.

Como buen escritor y como griego,se fué a las rafces;"Rerefis idn

cuiere decir ver le jos.las nuevas técnicas 8 nuestro alcance nos

permiten ver cada vez mfs lejos.Pe ro esz miema exploeidn de las

técnicae de comunicacidn & lo cue nos estfn llevando es mdfs nien a

la incomunicacidn, termind diciendo.
Y as{ se in§@id el cologuio sobre "Creacidn y creatividad e n la TV*

organizado por Interaudiovisuel. en: el ge po de este 19 MIP/TV de
Cannes , Anjeli

Luego habll WS Khote de 1a India y planted un problema gue
aparecia complejo:;Cémo organizar una televisidn nacional en un

peis con 30 idiomes@ y 300 dialectosP,donde e 1 70% de 1la poblacidn
vive en pecuefios poblados?;Puede 1a TV ser un me ‘dio de creaciédn

en un pais donde la creacidn mieme tiene siempre un sentido religioso
y una estética mitica?

Ia respuesta rosaltd sorprendentemente sencille y 2dn mde sorprenden
te e 1 hecho de gue se lleve & la préctica en un pleneta como el

cue nos tocd vivir,

Ia dnica respuesta posible,claro,e s dejar cue el pueblo mismo

hage 12 televisidn.4oo peguefios poblados tienen @ 30 min.diarios
cada uno para hacer la televisidn cue se les de 1a gana.De est2a manere
400 poblagos se comdnican entre si y al res to del peis sus preocupa-
ciones,sus ideae,gggafwvblemas y su estética,

Algo poarecido 9l eeesle. “cochode México;lu voz de la América ladina
desde Méxicons C8nal"m ocho™ \, k2 A ?00\310-

De la India,pues,un gran ejemplo:a través de la interaccidn entre
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el pueblo mismo y la "TV people"™,l a posibilided de defender,fortalecer

desarrollar y modermhizar e una cultura y una identidad nacionades@

(Phede un mexicano imaginarse algo similar?

En FRancia ,en cambio:la ctisis,

Maurice Failevic,realizador,fué el primero en hablar de ella.

Después,durante el mismo MIP,hasta el Ministro acergo,M.Pilloud,

tend2fa que enfrentarla.

Fajlevic la ilustré con un datozh asta hace poco hadbfa en Francia

un so0lo canal y 120 realizadores.Hoy hay 3 cadenas y 1800 realizadores

ademds de 600 que estdn por entrax@®y € 1 desempleo entre ellos es
(%.I)‘mSobrecupo y vacfé.Noemlgia por el artesanado ¢ue hizo de la

TV Francesa,hace 20 afioe una de las mejores del mundo.Hoy intenta ser

industrial y fracasa ante la crisis,la sobrecompetencia y la falta

de coordinacidn interna y de un proyecto claro.Los cfclicos cambios

de direccidn en todos los canales y organigramas como si estuviéramos

en los mejores tiempos de nuestro conocido canal 13.
Con~ una diferencia gue recuerdaDaniel Kelian, también de l1la TV francesa:

m tiempos de 12 TV en Francia fueron debidos e n  gran
medida a las luchas sindicales de los rea lizadores y técnicos oue

la hacian,que no sdlo exigfan mejores salarios sino mejoree programas
y mejoree condiciones para hacerle® y lo lograron.¥ Hoy,ante la crisis,
los sindicatoe franceses estdn al borde de caer(o ya cayeron)en el ﬁ;;
es_tricto corporatismo.En México,no hemos sa lido del corporatismo y
nunca se ha buscado calidad y acaso$ ni mejores salerios.Estamos

en el corporatiemo gin salir de la bajfeima calidad.En CY como en el
cinesen el STPC o en el STIC,en la ANDA como en el STIRT.

¢0 alguien recuerda,ya nqQ una huelge,sino al menoe una de_glaracidn
ein dical sobre el nivel de nuestras producciones?

Pascal Breugnot, también de la TV francesa,propone pars salir de la
crisis el volver a las pequefias unidades de rodaje.Recuerds gue del
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presupueg_to t'elevieivo francés edlo el 8% se dedica a producir
imdgenes.El resto 2 la burocracia.Y del presupuesto de un programa
concreto,s0lo el 2% al selario del autor,cuando en USA es 2) menos el
lo¥.:;Cémo #@dlentar entonces la creatividad?;0omo recuperar la competdi-
tidad?

Aquf el parecddo con T eleviea era tan grande,e ¥n cuando la TV en
Francia sea piblica y no privada,competitiva y no monopdlica,visible
(2un en la ctieis)y no basura,q ue como me tocaba hablep=a m i

les hice una peq uefia historja de "Televisa'y los 40 ladrones"

ante s de citar e 1 caso de"laCabeze de 1la Hidra"como caso de coproduc—
cién con un Sindicato,0 sea con alguna forme de piblico organizado,
R—— 0000, cloro,coco ninine 9i se compara
con el ejemplo hindd,y ridfculo,ei se' piens a que dos afos depspués
todavfa no paea, i
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"Ia arguitectura moderna es tan sencilla, tan sencilla Gue resulte
idiota" decfa el arq,Villagrdn quien la introdujo en México.

En Francia 1o deben de hayer traducido m& 1,porg ue desde Que
muridé Le Corbusier,la arquitectura francesa es tan idiota oue por
ah{ pretende volverse moderna.

Al menos un o piensa eso cuando se enfrenta a 1 "Nouveau Paleis
des Festivals" donde se dasarrollQ e 1 BIP/TV 83,§ y casi inmediata-
mente después,y por primera ocasidn,el Pestival Cinematografico de
Cannes ,

Pasilloe,escaleras,subsuelos sin ventanas frente al mar e inmencas
éreg_g confusae nos llevan de nueva cuenta 2l @olocuio organizado
por Interaudiovieuel,

Ahora se habla de coproducciones,

Gigliano Montaldo,el director de "Sacco y Vanzetti" y "Giordano
Bruno "acaba de terminarx une;:;"Marco Polo".

Le tomd 4 & fios hacerla,cuando & Marco Polo su propio viaje 3 solo

. le tomd 3.

Incontables locaciones en 60 ciudades repartidas en 3 Continentes.
Como la coproduccidén la hacfa le RAI italiena,le NHK Japonesa,los
alemanes y loe norteamericanos,habfa cue empezar por ponerse de
acuerdo sobre el idioma,

Naturalmente ganaron loe americanos,cue ademds y por tanto,impusieron
el reparto.

El problema empezd cuando llegaron & los papeles mds pequefios(la gran
mag_g;fa)y tuvieron gue encontrer, por ejemplo,en la Repidblica Popular
China,donde se filmd gran parte{ 0 e n Irek 0 e n Marruecos,actores
cue adends de actuar y der el tipo,hablaran inglés.

Durante loe 17 mesee= de rodaje,explotd la gue rra IransIrak,

gse- acentud la crisis del Libano,los soviéticos entraron a kfganistga
En todos eg _tos pafses estaba previsto filmar.Le oficina de produccidn

de "Marco Polo"™ se volvid un. punto de observacidn de los conflictos



internacionales y un centro de 1la diplomacis "Norte-Sur", "Sur-Sur"
y "Norte-Noxrte ™.

Habfe diae ,cuenta Montaldo®d,en que filmar un simple "close-up"

!’g era una hazafia,.

Montaldo,s in embargo,parece contento,y sigue defendiendo la idea

de coproducir en un mundo en crisis,

John Mansfield,de origen britdnco(BEC)y que s&hora produce documentales
cientf{ficos en Boston,como la serie "Nova",estf totalmente en contra
de laes coproduccionesg reeultgﬁ! tan caras que es inevitable caer
en "horribles compromisos®(eic) Ma nsfield !Eﬂ}onces,trabaja para
Johneon & Johnson,quien patrocina sus 8@pstante cosdtoeas produceio-
nes.Simplemente los 15 sg_gpndoa de créditoe que inician la serie
costaron 60 600 ddleres (9 millones de pesos)

Entdnces llegd el japonds.

En todos los cologuios aparece siempre un japonés y uno ee ssusta,
Los ljéponeeos de coloquio nunca hablan otra cosa que japonée y sus
traductores nunca hablan bien nada que uno pueda entender.Entonces
aq_gello es un lio/El primero es siempre cue se les dice que tienen
lo minutos para exponer su tesis,pero como ellos tampoco c(ntienden,
< anmablemente sonrfen,hacen una pequefia caravana y atacan una
intervencidn de minimo media hora perfectamente incomprensible,

Jin Tateumura resultd igual.

Fl problema eapg'éate 8i le entendimoe algo y resultd dodblemente
aterrador.

Ia"solucidn~Tatsumura”para le crieis responde & la condiciones de la
TV japonesa,en le$ gue Televisa debe ser un juego de nifios entuanto

a comerciales se refiere.
Semin Tatsumura,en Japdn ya hay tantos comerciales cue prdcticemente

ya no hay programas/Entonces Tatsumura pensd cue habfa cue devolver
algo de contenido a la serie de comerciales que exhibe lﬁifamada



"pantella chica",as{ que enf pezf , por convencer & su jefe de hacer
comercialee de 3 minutos y ya que lo habfa convencido se las arregld
para introducir,segin Tatsumura,pecuefiae historias dentro de esos
comerciales,

Proyectd uno donde Pierre Barouh,un cantante fremeés de gira por
Japén,anunciaba ropa.le filmacidn intentaba(Tatsumura dixit)"mostrar
el lado humano de Barouh,su sensibilidad" y por ah{ devolver el contenis
do humeno & la televieidn y & la cultura japonesa.

Ver ee(‘o m aterial proveniente de la tierra de Kurosawa,Oshima y
l&ivog:c-hi dentro de este cdrcel deé concreto construfda en la tierra
de Le@orbusier y la Catedral de Chartes hace pensar cue el & & 1984
de Orwell fué ya rebasado en 1983 o mucho antes.
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A la hora de loe balances,la situacidn es clara;la crisis estd

en  todeg@® partees ,salvo en EU donde las cosas gon de otra

menera,y en todas partes del mundo estamos pagendo esa diferencia.

Después de oir quejas de todos los rincones televisivos del
planeta,llegd a la tridbuna del Goloquio organizado por Inter-
audiovisuel en el MIP/TV 83 de Cannes, R Eckart Stein,y
aprovechando su doble experiencia de realizador SNy y de
alto ejecutivo de 1 & TV gl de la Repiblica Ffederal Alemana,
traté de poner los puntos sobre las Ifese.

Su argumentacidn fué clara(ademds de 2lemana y ecperimentada)s
jBasta de Qq_uejas.’&Do'ndé estdn "ac soluciones?;Qué hacef@® con
la crisis? Hay@ aue volver a la"tecnologfe de le modestia."

En los afiog 50,9€n los Yltimos 50 y sgn los 60,1a aparicidn
del 16mm perfecciona _go,de la cédmara Eclair,la Arri 16BL,las
grabodorde s;ncrdnicas Nagra y Perfectone,los equipos ligeros
de iluminacidn,marceron une revolucidn en el cine.El eg_%ilo
acartonado y la monotonfa de Hollywood,el Cinemascope -y el
Vistasvieidn,lae férmulas caducas de produccidn y de conscepctdn
y solucidn de guiones,reventaron con 1la apericidn del “cinemd-
verité" francés de Rouch y Morin,e 1 "free cinema” in glés de
WP ngday Ande _reon y @ Reisz o g€l "Cinema Novo"de Ne lson y
Glauber y su "Estética del Hambre y la violencia™ o la “Teoria
de un cine imperfecto™ de Julio Garcia Espinoz&:‘cen Cuba,

Claro,no todo es_to lo detalld Stei.n.Su preocupacidn,-lo que ei
dij o-,es @aue como alemdn le - cag T en el subdesarrollo
por la crisis.En la dependencia cultural si no se encuentran

goluciones imaginntiv"‘s y poeibles gue permitan sobrevivir@ a la
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cultura,la TV nacional y los realizadores (g_p esta caso de la RFA)

Pero no olvidemos gue Stein viene de la tierra y la TV Gue permi-
tidpga obra de Herzog,Fassbinder y Alexander Klfige, cin eastas
producidos por la TV y por una TV muy espedial y sofisticeada.

Una TV @ue pegada la gen te propiamente dicha(como dtrfa
Mingote) y oue esa gente¥propiamente dicha%decidfa directamente ‘o
que cueria ver en sue pantallas,Be decir,una forms muy insdlite y
democrdtica de produccidn cue sdlo e n la RFX se ha llegado a
alcanzapy

Y aguf tenemos a Stein preocupadopor el futuro de su TV y de
su cultura amenazedo por el imperio USR/TV,proponiendo volver al
super 8,21 Be tamax,a los formatos mifimos y & la imaginacidn
para salir de la crisie,no sdlo econdmice sino cultursel.No sdlo
alemena o mexicana sino mundial,

El problg_pa yclaro,es que los realizadores del‘ mundo pueden
darse cuenta de por donde va el problema y por donde las solucions/
Pero como dice Stein(y @€l corrido):"las burocracias,cuando?"

Las televisiones y lo§e cinematograffes del mundo siguen siendo
mane jadae por fun cioarios pdblicoe y privedos con intereses
totalmente diferentee de aguellos del publico y de aguellose de
los rea lizadores de la programacidn.

No @n balde,Pvn Qfy el g@ncorbatado ambiente del MIB/TV 83
de Cq _nnes,se oye hablar de autogestidn.los realizadores franceses
exigen que los "decidatarios" sesp\@ realizadores.Y en la Indie
(rece_fifvamos en una nota anterior)los peq _uefios poblados(los
municipios,dirfamos en México)se han ganado el derecho & la

imagen televisa da,
O—
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Mientras tanto,en las afueras del Coloquio,en la realidad real,
en los pasillos y en los "stands"los compradores y loe vendedores
compran y venden sin verps jcud nto dura?icudnto cuesta?;quien paga
el doblaje?
Y aguelloe pogufsimos aQ° _a_i_f ven@® hecen de este un lugar muy
ciriosozel lugar donde se mueven hillones mientras ven & loes "Pitufos™
o & "JR" por televis_j_ﬁn.
Sin duda alguns,& uno le engra la ’“ostalgia por ese dimsaurio
en vieGe de extincidn que se llamaba "cine",capaz de mover gente
de todo e 1 plancti p ara venir a Ceannes & buscar lo nuevo y no lo
mismo,lo audaz y no lo homogéneo.

Gente que venfs de todaes pertes sin corbate,sin portafolio,a
dive rtirse.Y no como los "junior @xecutives" de la televieidn
mundial @fue resultan finalmente une de loo elmm—— -0 7200w
R terradoras deb aterrador planeta actual,



